
A l’attention des partenaires financiers

Rapport d’activité provisoire 2024
Éléments préparatoires au Comité de Pilotage



Les orientations stratégiques 2024-2027

Bilan du plan d’action 2024

Situation financière au 30/11/2024
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10/15
départements partenaires 

engagés dans la structuration 
d’un réseau d’aires de 
services et haltes repos  

4
Rendez-vous Infra organisés

(1 reporté début 2025)

188
posts sur les réseaux 

sociaux (95 sur Facebook 
et 93 sur Instagram)

LES 10 CHIFFRES CLÉS DE 2024

51 350
visites sur les pages dédiées 
à La Scandibérique sur le site 

de FVT, soit n°12 sur 75 
Itinéraires & Destinations

55 k€
sur 205 k€ (27%)

Montant des participations 
2024 versées au 30/11/24

80%
de l’itinéraire jalonné

dont 73% avec le logo 
EV3+La Scandibérique 

10/21
conventions de partenariat 

2024-2027 signées

+ de 1 700
photos seront livrées 

au terme du reportage 
(sous réserve de validation par les partenaires)

14/15
départements couverts à date 

par le reportage photos  

126 370
visites sur le site en 

marque blanche
soit n°10 sur 17 dans 

l’écosystème FVT





Les orientations stratégiques 2024-20271





Bilan du plan d’action 20242







 Organisation en octobre et novembre 2024 de 4 
Rendez-vous Infra avec les référents INFRA et 
SERVICES afin de faire un état des lieux de l’itinéraire 
par section : projets d’aménagements, signalisation, 
aires de servies, compteurs, certification EuroVelo, etc.

Les Rendez-vous Infra

 Envoi d’un questionnaire « Etat des lieux de La 
Scandibérique » sur les infrastructures, le 
jalonnement et les aires de services => 13 sur 15 
départements partenaires ont répondu

 Actualisation des données dans un atlas 
cartographique 

État des lieux de La Scandibérique

ACTION

Difficulté à avoir des réponses au Doodles et aux 
questionnaires → de  nombreuses relances nécessaires

Actualiser les données Infra et réaliser un pré-diagnostic de 
l’itinéraire en vue de la Certification EuroVelo

Étape 1

Organiser les 5 Rendez-vous 
Infra à l’échelle des régions 

sur le dernier trimestre

Étape 2

Réaliser un pré-diagnostic pour 
confirmer le respect des pré-

requis de la Certification 
EuroVelo (synthèse p23)

Rendez-vous Infra organisés
(1 reporté début 2025)

45



de l’itinéraire en site partagé

+1pt (50% en 2023)

51 % 

de l’itinéraire en site propre

+1pt (45% en 2023)

46 %

d’itinéraire réalisé

+4pt (96% en 2023)

100% 

kilomètres d’itinéraire 

1 804 ZOOM SUR L’INFRASTRUSTURE

étapes journalières 
48 

Source : Velodatamap



NORD

CENTRE SUDSTATUT DE 
LA VOIRIE



de l’itinéraire balisé avec le logo 
EV3+La Scandibérique 

 72%
de l’itinéraire non jalonné

-6pt (17% en 2023)

 11% 

de l’itinéraire est 
partiellement jalonné* 

+1pt (8% en 2023)

 9%
de l’itinéraire jalonné

+5pt (75% en 2023)

 80%

ZOOM SUR LE JALONNEMENT

Source : questionnaire CMV 2024 « état des lieux de La Scandibérique »

*Itinéraire où la signalisation est 
présente, mais de manière incomplète ou 
interrompue sur certaines portions => les 
usagers peuvent rencontrer des sections 
sans indications claires, ce qui peut nuire à 
la fluidité du parcours.



NORD

CENTRE SUDAVANCEMENT
 DU JALONNEMENT



Nombre de départements 
engagés* sur la structuration des 
aires de services et halte repos

4 / 15 

Nombre de départements 
en cours d’engagement * 
dans la structuration d’un 
réseau d’aires de services  

6 / 15 

ZOOM SUR 
LES AIRES DE SERVICES

* Département ayant entrepris des actions 
concrètes ou des démarches officielles pour 
établir, développer ou améliorer la structuration 
des aires de services et des haltes repos. Ces 
engagements peuvent inclure des études, des 
projets d’aménagement, des partenariats ou la mise 
en œuvre de dispositifs spécifiques liés à ces 
infrastructures.

* Départements qui sont actuellement en phase de 
préparation, d’étude ou de mise en place initiale 
de démarches visant à structurer un réseau 
d’aires de services. Cela peut inclure des étapes 
préliminaires telles que la planification, la 
consultation des parties prenantes.

Source : questionnaire 2024 « état des lieux de La Scandibérique »



ACTION
Relancer le reportage photos lancé en 2023 sur l’ensemble de
l’itinéraire et en assurer la finalisation dans le respect du cahier 
des charges 

Nombre de photos qui seront 
livrées au terme du reportage (sous 
réserve de validation par les partenaires)

+ de 1 700 

Objectif

Commentaire

Reportage très compliqué à 
suivre, photographe qui ne 

répond pas aux sollicitations. 
Les éléments fournis ne sont 

pas en total adéquation avec le 
cahier des charges, il y a 

beaucoup de zones floues. 

6

Départements couverts à date 
par le reportage photo 

14/15

https://www.playbook.com/s/alexandreleroy/JiLRyXqZYM18QLyK2AoQ1shG


Gestion de réseaux sociaux

Les matrices graphiques

Reprendre l’animation des réseaux sociaux et développer des 
matrices graphiques dédiées (mutualisation) pour monter en 
puissance en 2025

Étape 1
Reprendre l’animation des 
réseaux sociaux dans la 
continuité

Étape 2

Concevoir des matrices 
graphiques à déployer en 2025 
pour renforcer la visibilité

ACTION 7 Publié par Aisne Tourisme :

Publié par la coordination :

 du 15 janvier au 30 juin : animation pour le compte 
du collectif par Aisne Tourisme (Achraf Tazi)

 à partir du 1er juillet : reprise par la Coordination 
Mutualisée



Apporter des informations supplémentaires

Traduction du site en néerlandais

Actualiser et structurer le site internet de l’itinéraire

Objectif n°1

Publier de nouveaux articles

Objectif n°2

Traduire le site en néerlandais

Articles publiés par 
Charentes Tourisme

3 

Articles publiés par France 
Vélo Tourisme

4

visites sur le site, soit n°10 
parmi l’écosystème FVT
-10% / 2022

126 370

visites sur les pages dédiées à 
La Scandibérique sur le site de 
FVT, soit n°12 parmi les itinéraires 
de France sur le site de FVT

51 350

ACTION 8

 Dans le but de qualifier les informations transmises 
pour voyager à vélo sur La Scandibérique, de 
nouveaux articles ont été créés sur le site (voyager 
en train + vélos, équipements et conseils, etc.).

 Nouveaux articles également en cours de création 
(transfert de bagages et vélos, location de vélos, 
etc.).

 Le contenu du site internet est déjà traduit en 
néerlandais depuis 2023. Pour que l’intégration 
puisse être réalisée par France Vélo Tourisme, 
l’achat du nom de domaine en .nl doit être opéré 

 en attente du transfert de la marque par la 
Région Ile-de-France à Charentes Tourisme



Une restructuration des dossiers 
et ressources par grandes 
catégories, associées à des 
codes couleurs dédiés

ZOOM SUR LE WEB



MB = Marque Blanche
Le site internet de La Scandibérique est une 
marque blanche de celui de France Vélo Tourisme.

La fréquentation calculée ici correspond à la seule 
fréquentation du site de La Scandibérique

ZOOM SUR LE WEB



La fréquentation calculée ici correspond à la somme des 
fréquentations de chacune des pages dédiées à La 
Scandibérique sur le site internet de France Vélo Tourisme.

ZOOM SUR LE WEB



C’est le taux d’engagement 
moyen, tous réseaux confondus.
*taux d’engagement = somme des 
taux d'engagement de chaque 
publication/nombre de publications

4%

C’est le nombre de posts 
total (95 Facebook et 93 
Instagram), équivaut à 
1 post tous les 1,8 jours

188
C’est le nombre d’abonnés 
au compte @scandiberique 
sur Instagram
(+ 617 abonnés par rapport au 31/12/2023)

9 545
C’est le nombre d’abonnés
à la page La Scandibérique
sur Facebook
(+ 490 abonnés par rapport au 31/12/2023)

30 147

La couverture* de l’ensemble 
des publications Instagram
*couverture : nombre de personnes 
ayant vu le post au moins une fois

14,8k

La couverture* de l’ensemble 
des publications Facebook
*couverture : nombre de personnes 
ayant vu le post au moins une fois

65,2k

IG FB

ZOOM SUR LES RÉSEAUX SOCIAUX

https://www.instagram.com/scandiberique/
https://www.facebook.com/lascandiberique


de visiteurs susceptibles 
d’avoir lu un article paru 
dans la presse web

14,2 M
C’est la somme de tirages 
cumulés parmi l’ensemble des 
retombées presse 2024

1 000 000

de contre-valeur publicitaire 
(CVP), pour un contrat de 8 000€ 
avec l’agence aiRPur, 
soit un ratio de 1 pour 24

192 000€
retombées, dont 10 
particulièrement qualitatives, 
longues d’une page ou plus (38%)

14
de lecteurs susceptibles 
d’avoir lu un article paru 
dans la presse écrite

4,2 M

outils de presse dédiés : 
1 dossier de presse et 
4 communiqués de presse 
au service de la promotion 
des territoires et des actions 
menées par la Coordination

5

ZOOM SUR LA PRESSE



clics vers la page

18 800

Phase n°1

Période : 3 juillet – 19 juillet

Achat média : 1337,07€

personnes touchées

810 000

interactions

23 600

CTR

2,19%

ZOOM SUR LA CAMPAGNE SPONSORISÉE

Captures d’écran de la 
publication et de la story 
sponsorisées, publiées par 

FVT dans le cadre de la 
campagne sponsorisée



clics vers la page

27 800

Phase n°2

Période : 20 juillet – 4 août

Achat média : 1337,07€

personnes touchées

309 000

interactions

77 700

CTR

4,73%

ZOOM SUR LA CAMPAGNE SPONSORISÉE

Captures d’écran de la 
publication et de la story 
sponsorisées, publiées par 

FVT dans le cadre de la 
campagne sponsorisée



clics vers la page

47 000

Résultats finaux

Période : 03 juillet – 4 août (1 mois)

Achat média : 2674,14€

personnes touchées

1 070 000

interactions

101 000

Meilleur CTR de la campagne

4,73%

ZOOM SUR LA CAMPAGNE SPONSORISÉE

Extraits de captures d’écran de 
la publication et de la story 
sponsorisées, publiées par 

FVT dans le cadre de la 
campagne sponsorisée



Situation financière au 30/11/20243



Bilan fonctionnel │ Les recettes 2024

Bilan fonctionnel │ Les dépenses 20024

 Nous rappelons qu’il est recherché l’équilibre sur le budget pluriannuel 
et non annuellement avec des reports à nouveau sur l’exercice N+1. 
La synthèse provisoire sera présentée en Comité de Pilotage.  

SITUATION FINANCIÈRE 2024
Situation au 30/11/2024



BILAN FONCTIONNEL PROVISOIRE 2024
Les recettes │ situation au 30/11/2024

 27% des participations 2024 versées au 30/11, soit 55 000 €
 Reste à percevoir 73% de participations 2024 au 30/11, soit 150 000 €
 Versement en 2025 du reliquat 2019-2023, soit 65 118 €



BILAN FONCTIONNEL PROVISOIRE 2024
Les dépenses │ situation au 30/11/2024

 Site web (forfait Premium FVT) = 11,5k€
 Relations RP/eRP = 11k€ 

(dont 1k€ d’accueil presse tournage TV Echappée Belge Beau Vélo de 
Ravel Belgique du 31/03 au 05/04/2024 / Partenariat CRT)

 Actions mutualisées avec les itinéraires franciliens = 1k€
 Reportage photos (solde) = 12k€  2025
 Traduction NL site internet  2025 

(après transfert de la marque et récupération des noms de domaine)

Les principaux postes 2024 
(projection au 31/12/204) 

dépenses actions (hors RH)

 Masse salariale Coordination Mutualisée ventilée 
       sur les 5 axes (33% SCD) = 63,2 k€ 
 Temps refacturé personnel support CT = 14,9k€ 

 (Coordination, RH et comptabilité)

 Temps refacturé personnel support CT = 3,6k€ 
 (Promotion/Communication │ de janv à juin)

 Temps Aisne Tourisme valorisé (convention) = 4,3k€ 
 (Réseaux sociaux│ de janv à juin)

 Frais de fonctionnement = 5,6k
(Moyens généraux / Matériel & licences)
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